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AL-KORNYEZETVEDELEM

Tobb mint huisz vezet§ amerikai vallalat tavolitotta el a papirmentességrél szolé al-
kornyezetvédd lizeneteit a Two Sides a nyomda- és papiripart érint6 al-kérnyezetvédelmi
Uzenetek elleni amerikai kampanya eredményeként.

A Two Sides US Inc. bejelentette, hogy tobb mint 20 vezet6 amerikai cég tiintetett el — a
sajat honlapjarél és egyéb hirdetési fellileteir6l — olyan félrevezets allitdsokat, amelyek az
elektronikus szamlazds és egyéb, dltaluk nyujtott szolgdltatdsok kornyezetbarat voltat
rekldmoztak (a nyomtatott papirhoz képest). Ezek a cégek mind megtaldlhatdk Eurdpa 6tszaz
leggazdagabb pénzigyi, kozmU- és telekommunikacids szervezetei kdzott.

A Two Sides elnoke, Phil Riebel a kovetkez6t flzte ehhez hozza: ,,Nagy orommel vesszik
kampanyunk sikerét, valamint, hogy a legtébb vallalat pozitivan reagal a megkeresésiinkre.
Amikor felajanljuk a segitségiinket egy olyan (izenet kialakitdsahoz, amely az FTC (Federal
Trade Commission, magyarul Szovetségi Kereskedelmi Bizottsag) altal lefektetett
szabdlyoknak is megfelel (a kornyezet és a marketing viszonyat illetéen), altaldban élnek a
lehet6séggel. Célunk nem mas, minthogy eloszlassunk azt a mitoszt, miszerint a digitalis
kommunikacié kornyezetbaratabb a nyomtatott papirnal. Abszolit nem szeretnénk negativ
sajtovisszhangot kelteni egyetlen cég tevékenységének kapcsan sem, és az e-szamlazas
szikségességét sem akarjuk kétségbe vonni pénziigyi vagy barmilyen egyéb tekintetben; a
nyomda- és papiripar fenntarthatatlansagat hirdet6 allitasoknak viszont véget kell vetniink.
Ahelyett, hogy nyilt levélben intéznénk kihivast a problémas allitasokat felvonultatd cégek
felé, inkabb egylttmikodink veliik, és négyszemkozt igyeksziink megoldast keresni.”

A Two Sides a kovetkez6 okok miatt tartja fontosnak az al-6ko kampanyok felszamolasat:

e A ,Légy z0ld, légy papirmentes”, a ,Védd a fakat, ne hasznalj papirt” és a hasonld,
igazsagtartalom nélkuli marketing-frazisok nem felelnek meg az FTC altal lefektetett
irdnyelveknek, ami a kornyezetvédelemmel kapcsolatos Uizeneteket illeti a
marketingen beldl.

e A nyomtatott papir sok egyedi kérnyezeti tulajdonsaggal is bir a tobbi termékhez
képest: megujulé er6forrasokat haszndl (a papiriparban hasznalt  fak
felel6sségteljesen kezelt erd6kbél szarmaznak), Ujrahasznosithaté, valamint a vildgon
a legnagyobb mértékben ujrahasznositott termék. A 2012-es év folyaman az
Amerikdban haszndlt papir tobb mint 65%-at Ujrahasznositottak (forrds: America
Paper & Forest Association, 2013).

e A ,Mentsd meg a fakat!” és a tobbi hasonld lzenet azt a tévképzetet alakitja ki az
olvaséban, hogy a fa egy véges, folyamatosan apadé eréforrds. Pedig a fenntarthatd
erd6gazddlkodasnak koszonhetéen a valdsagban egy folyamatosan megujuld
er6forrast jelent. Amerikdn belll tobb fat Ultetnek, mint amennyit kivagnak. Az
elmult 50 évben 49%-kal n6étt az Amerikdban lévé fak térfogata (forras: Society of
American Foresters, 2007).




e A papirrdl az e-médidra torténd atvaltas teljes kornyezeti hatdsat sokszor nem
vizsgaljdk meg teljes egészében. Nagyban fligg az eszk6z haszndlatanak
gyakorisdgatdl, energiaforrasatdl és az élettartam lejarta utdni hulladék-feldolgozas
maodjatdl, melyik a kevésbé karos (forrds: Arnfalk, P. 2010).

o Ezek az llitasok kdzvetett modon, de sértik az Egyesiilt Allamok gazdasagi érdekeit,
és fenyegetik a munkaerdpiacot is. 8,4 milli®6 munkahely, ami Amerika GDP-jének
8,6%-at termeli meg, az amerikai postatél figg, ami pedig értelemszer(ien fiigg a
papirgyaraktol, nyomdaktol, beszallitoktdl, grafikusoktdl, stb (forras: EMA Job Study,
2012).

o Az elektronikus szamlakra sem mondhatjuk, hogy teljesen papirmentesek lennének,
ugyanis rengetegen nyomtatjak ki otthon, vagy munkahelyikon szamldikat archivalas
céljabdl (forras: Two Sides & Toluna, 2013).

Riebel még a kovetkezGket tette hozza: ,Egyértelmd, hogy az amerikai allampolgarok
preferdljdk a papir-alapu szamlazast, és nem akarjdk, hogy rdjuk erGltessék a kizardlag
elektronikus kommunikacidt. Kutatasaink szerint az emberek 80%-a ugy latja, hogy a
papirmentességet propagalé marketing mogott elsGsorban nem kérnyezetvédelmi, hanem
pénzigyi érdekek huzdodnak meg, és nem is nagyon hisznek abban, hogy a
papirmentességgel ugymond ,megmentenék a fakat” vagy ,védenék a kornyezetet”.
Valéjadban a megkérdezettek 50%-a egyértelmlien kimondta, hogy az ilyen allitasokat
egyaltaldn nem hiszi el, vagy legaldbbis komoly kételyekkel rendelkezik azok hitelessége
kapcsan.”

,Tisztaban vagyunk az elektronikus szamlazas el6nyeivel — folytatta Riebel. — Mi azt
szeretnénk, ha a tarsasagok nem vezetnék félre a fogyasztokat azzal, hogy olyan
kornyezetvédelmi targyu lzeneteket kiildenek nekik, amelyek konnyen félreérthetGek, vagy
egyenesen valdtlanok. Ezenfelll szeretnénk elérni, hogy minden koézmdszolgaltatonal
tovabbra is elérhet6 maradjon a papir alapu szamlazas, barminemU felar nélkil azok
szamara, akiknek erre sziiksége és igénye van.”

A fenti cikk eredetileg a CSR Wire weboldaldn jelent meg angol nyelven.




